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Anderes Titelbild einfügen:
rechte Maustaste „Bild ändern“ 
Aus Datei 
Bild an vorgegebene Größe 
anpassen
An den Anfassern links und rechts 
jeweils bis an den Rand ziehen, 
dann über Bildtools 
„Zuschneiden“ auf den Pfeil nach 
unten klicken 
anklicken und Ausschnitt 
einpassen

Groß in die Zeitung kommen 
Klimaschutz und die eigene Rolle wirksam „vermarkten“
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Voraussetzungen

In den interessanten Redaktionen bekannt sein

• Redaktionsbesuche anbieten

• Feste Ansprechpartner für die eigenen Themen suchen

• Kontaktpflege, auch bei Terminen/Veranstaltungen

Als vertrauenswürdig gelten

• Im fachlichen Bereich des Themenfelds bleiben

• Relevanz des Themas für den Alltag belegen

Bedürfnisse der Redaktion kennen und beachten
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Hintergrund 

1: Wirkmechanismen der Öffentlichkeitsarbeit 

Positive Medienresonanz 

• Breite Aufmerksamkeit für das Thema

• Bedeutung des Themas wird unterstrichen

• Leistung von Akteuren / Entscheidern wird gewürdigt

• Handlungsfeld und Aktivitäten des/der KSM werden sichtbar 

• Politische Unterstützer stehen als tatkräftig und verantwortungsbewusst da

• Politischer Rückhalt nimmt zu

• Motivation weiterer Akteure / Entscheider

• „Neidfaktor“ 
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Hintergrund 

2: Auswahlkriterien der Medienschaffenden

Relevanz ist nach der „reinen Lehre“ das alles überragende Kriterium im 
Journalismus.

In der Praxis haben, insbesondere bei Printmedien und speziell im Lokalteil, 
Redaktionen oft Mühe, den ihnen zustehenden Publikationsraum qualitativ 
vertretbar zu füllen. 

Die Kaskade:

Auflagenverluste

Personalabbau

Verringerung des publizistischen Angebots

weiterer Auflagenschwund

weitere Einsparungen

etc.
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Methodik

Bedürfnisse der Redaktion 

• Bedeutung des Themas für die Zielgruppe   → RELEVANZ betonen

• Verständliche Aufbereitung   → Fachtermini SPAREN

• „Augenhöhe“   → Auf Kenntnisstand der Zielgruppe ACHTEN

• Geringer Redigier-Aufwand

• „Vermittlungselemente“

• Illustration
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Methodik

Handwerk 1: Textaufbau

• Knappe und klare Aussagen für Titel und ersten Text-Absatz

• Kurze Absätze, mit Zwischentiteln strukturiert

• Das Wichtigste und Spannendste nach vorn (bloß nicht „Knüller“ für den 
Schluss aufheben!)

• Handelnde Personen benennen, möglichst mit Zitaten. 

• Botschaften positiv vortragen (lassen)
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Methodik

Handwerk 2: Vermittlungsarbeit

• Daten, Zahlen, Fakten werden in ausgegliederten „Info-Boxen“ 
a) besser wahrgenommen 
b) stören den Lesefluss im eigentlichen Text nicht



8© 2021 Energieagentur Rheinland-Pfalz GmbH | Alle Rechte vorbehalten.

Methodik

Handwerk 2: Vermittlungsarbeit

• Daten, Zahlen, Fakten werden in ausgegliederten „Info-Boxen“ 
a) besser wahrgenommen 
b) stören den Lesefluss im eigentlichen Text nicht



9© 2021 Energieagentur Rheinland-Pfalz GmbH | Alle Rechte vorbehalten.

Methodik

Handwerk 2: Vermittlungsarbeit

• Daten, Zahlen, Fakten werden in ausgegliederten „Info-Boxen“ 
a) besser wahrgenommen 
b) stören den Lesefluss im eigentlichen Text nicht

• Grafiken machen schnell schlau

• Bilder (und Bildtexte) sind Aufmerksamkeitsmagneten
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Methodik

Handwerk 3: Einsatz von Bildern

• Bild- und Textaussage dürfen nicht auseinander klaffen! 
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Methodik

Handwerk 3: Einsatz von Bildern

• Bild- und Textaussage dürfen nicht auseinander klaffen!

• Emotionalen Subtext nutzen – und zwar mit Bedacht! 
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Methodik

Handwerk 3: Einsatz von Bildern

• Bild- und Textaussage dürfen nicht auseinander klaffen!

• Emotionalen Subtext nutzen – und zwar mit Bedacht! 

• „Standard-Motive“ können ermüden: Ein themenspezifisches Bild wird oft 
besser wirken als eine Gruppenaufnahme.
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Methodik

Handwerk 3: Einsatz von Bildern

• Ganz wichtig: Stets die Bildquelle angeben (Urheberrecht)! 
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Bildwirkung / Bildsprache
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Nutzungsrechte 

sind ein eher unerfreuliches Thema. Ratschläge: 

• Eigene Pressestelle (so vorhanden) fragen.

• Genutzte (Themen-)Bilder archivieren.

• Zu wiederkehrenden Themen selbst Fotos machen.

Bildnachbearbeitung schafft überraschend viel.

• Vor Verwendung fremder Bilder stets Urheberrechte klären!
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Danke für 
Aufmerksamkeit, 

Fragen

und Diskussion!


