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T B\N KE%:BW KOMPETENZZENTRUM
KEA Kommunaler
~ DIE LANDESENERGIEAGENTUR Klimaschutz
[ N |
Viele Instrumente der Presse- und Offentlichkeitsarbeit kann man mehrfach |

einsetzen und so fiir eine bessere Streuung der Inhalte sorgen. Die gestrichelten

Denken Sie daran,
Pfeile zeigen solche Moglichkeiten.

bezeichnet alle Medien, fiir
die man zahlt, z.B. Anzeigen.

lhre MaBnahmen
auf ihre Wirksam-
keit zu iiberpriifen.

EIGENE MEDIEN WERBUNG
PRODUZIEREN Ll + SpotsinRadio /TV
- Fotos « Anzeigen in Print- und
 Videos Online-Medien
« Audio - Give-Aways

« Infografiken
« Interaktives,
z.B. Spiel, Quiz

Influencer Relations, z. B.
mit lokalen Bloggern
Plakatwerbung

PRESSEARBEIT
» Pressemeldungen
ONLINE « Pressemapnenr
- Pressefotos
+ Webseite « Infografiken
» Blog « Pressekonferenzen

« Social Media

« Newsletter per E-Mail

« Foren und Mailverteiler

» Messenger, z. B. WhatsApp,
Broadcast

\ 4

PRINT

« Flyer

« Plakate

< Broschiiren

- Faktenblatter
« Gemeindezeitung/

Amtsblatt :

. PRESSE- UND :
OFFENTLICHKEITSARBEIT :

Tage der offenen Tir
Ortsbegehungen .

Aktionstage

Infostande auf Festen & «

Markten

Presseverteiler
Pressekontaktpflege
Leserbriefe

« Pressespiegel

« Service bei Presseanfragen
 Interviews

« Fach-/Gastartikel

« Artikelserien

« Hintergrundgesprache

+ Kommentare

EVENTS

Vortrage
BarCamps

» Runde Tische
Wettbewerbe &
Verleihungen

Podiumsdiskussionen

DIE DREI MEDIENTYPEN

PAID MEDIA EARNED MEDIA

meint die Medienresonanz,
die man sich durch gute
Kommunikation erarbeitet,
z.B. Zeitungsartikel.

Positives Image fiir den kommunalen Klimaschutz
fordern

Visionen, Planungen und Projekte transparent und
nachvollziehbar machen

Klimaschutz als Thema im Gesprach halten
Relevante Akteure beteiligen und motivieren

Vorbild sein und Glaubwiirdigkeit der kommunalen
Aktivitaten vermitteln

Vertrauen und Verstdndnis aufbauen

Akzeptanz erhéhen und Widerstande verringern

OWNED MEDIA

sind die Kanale, die einem selbst

Die Richtlinie zur Férderung
von Klimaschutzprojekten
im kommunalen Umfeld
im Rahmen der Nationalen
Klimaschutzinitiative
(Kommunalrichtlinie)
fordert in Kommunen auch
die Offentlichkeitsarbeit.

gehdren, z.B. Webseite und

Newsletter.

Wissen vermitteln, Fake News entgegentreten und
Meinungen verdndern

Durch Dialog die Biirgerinnen und Biirger beteiligen

Biirgerinnen und Biirger zum (ehrenamtlichen) Engagement und

konkreten Handeln bewegen
Service bieten: Energiespartipps, Férderméglichkeiten etc.
Nachfrage nach Energieberatungen steigern

In Krisen, bei strittigen Themen und Konflikten die
Deutungshoheit behalten

Netzwerke aufbauen und erweitern



